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LOKALE SUCHE
Was ist das?



Lokale Suche (explizit)



Lokale Suche (implizit)



Und hier sowieso…



Auch jenseits von Emsdetten…



DAS OBJEKT DER BEGIERDE
Was wird denn lokal gesucht?



Was wird lokal gesucht (ohne Heilberufe)?



Was wird lokal gesucht (Heilberufe)?



GOOGLE PLACES
Wie profitiere ich davon?



Google Places

> Kostenlose Branchenbucheinträge
> Oft aus dritten Quellen (Gelbe Seiten, …)
> Traffic mit wenig Aufwand
> Erkennbar am „Fähnchen“



Schritt 1: Claimen

> Bestehendes Listing übernehmen
> Wird in Google Account übernommen
> Verifikation erforderlich



Schritt 2: Optimieren

> Beschreibungstext
> Max. fünf Kategorien (wichtig!)
> Aussagekräftige Bilder
> Weitere Daten (Öffnungszeiten, …)



Schritt 3: Bewerten lassen!



Schritt 4: Freuen!



ENDSPURT
Gibt‘s noch mehr?



Noch ein Vorteil von Google Places…



Brandneu (1): Lokale Produktsuche



Brandneu (2): Google AdWords Express



Also…

> Places claimen
> Optimieren
> Bewerten lassen
> Einmal im Monat reingucken, alles prüfen
> Evtl. Google AdWords Express nutzen
> Nicht vergessen: Freuen!



Vielen Dank!

Markus Hövener
Bloofusion Germany GmbH

E-Mail markus.hoevener@bloofusion.de
Twitter @bloonatic
Web www.bloofusion.de
Blog www.internetkapitaene.de
Facebook www.facebook.com/bloofusion.de
YouTube www.youtube.com/bloofusionTV 
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